SSA AS 


التسویق الرقمي 
للجهات غير الربحيه 


„agög مبادرة‎ Uo ; 


= و‎ 
— ہد وہ ہ سے‎ — — — m m m m m m m nn eo” 


„zz — nooo 
“=== === A 


اهداء الى قروب 
تواصل الخير الاصدار الاول 


-اختیار شعار لفظی للمنظمة 


ġa gl‏ الشعار يبن له 
آثر آکثر من الاسم على المتلقی. 


شركة ولادة حلم التجارية ۱ 
BIRTH OF DREAM‏ / 


حالمون قادرون قادمون 


mb a ۾‎ 
قادمون‎ gel 
ق قادرون‎ e 


کلمات ولي العهد الأمیر محمد بن سلمان 


slac|-3 |‏ المحتوی المراد نشره ' 


= — - — — ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے — ہے ہے 


A‏ ماذا نرید؟ 
Y‏ آهداف الجمعية T‏ 


I 
l 
l 
I 
I 
l 
I 


ہے ہہ ہے - ہے ہے ہے ہے ہے - ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ہے ے 


4 بیان بإثراء معرفي أو القضية í‏ 
التى يعالجها gl‏ بیان إنجازات 
آنجزتها المنظمة لتعزيز 


\ 
I 
I 
l 
I 
I 
I 


7777727 : Vol 


هي التصور المستقبلي الذي ترید 
المنظمة أن تصل 

GI‏ وهي ملخص لابراز 

أهدافها الاستراتيحية 


ثانیا | التحليل الاستراتيجي | 


تحلیل البیتن الداخلیة والخارجیة التي تعمل بها المنظمة لتحدید 
الفضایا الرئيسية التي تعمل عليها المنظمة وذلك: 

من خلال تحلیل swot‏ لنفاط ög Al‏ والضعی والفرص والتهدیدات 

من خلال العوامل الداخلية (نقاط ög öll‏ — الضعف) والعوامل 
الخارجیة (الفرص - التهمدیدات) 

#من_آجل _التحفیق_بسط_المفاهیح 


الإداري 
۶ 


OPTION 


- 3--.» الى عام 2024 


aac‏ الجهات التي تم نطویرها 


#من_آجل_التحقیق بسط_المفاهیم 


المبادرات الاستراتيجية Lo‏ 
یجب علی المنظمة آن تقوم 
بتنفیذه من Jal‏ تحقيق الأهداف ١‏ 


مبادرة البناء المؤسسی وهی مبادرة تهدف إلى رفع 
كفاءة OL gall‏ غير ربحية في أربعة جوانب 
#من_أجل e"‏ 


الحود الاستراتيجي عبارة Uc‏ أرقام لأهم 
سناد `LLU‏ الأهداف الاستراتيجية التي تعمل عليها 
المنظمة خلال خطتها الاستراتيجية 


q... نظام إلكتروني للقطاع الثالث‎ ٥ JUSTI 


Alsi 100 (ug Ái‏ ة مجتمعی ab S t: Ää‏ 22 اوه 
إصدار 20 كتاب يساهم في رفع القطاع . ۰ ۰ ٠‏ 6 3 الاستراتيجي 
49 )2124( 


e ه‎ û Jay غير‎ Q an 400 تمكين‎ 


#من_آحل_التحقیق_بسط_المفاهیم 


© يكمن الإبداع بعمل إثراء معرفي وبیان الانجاز 


© دلالات شعارك اللفظي 


تصمر توى الحملة التسويقي á‏ 
والتركيز على Ul‏ یکون 1۸۰ محتوى إثرائي 
(إنجازات - بیان اهمية القضية - نصيحة) 


Zn py 


0 


e> í 


المس وق AAW!‏ من العوامل التي تساهم 
في نجاح العملية التسويقية والعمل وف ق الية 
واضحة ومهام محددة. 

ولابد أن يعمل المسوق وفق هذه الآلية. 


20 


ع 


شرع Le Mg‏ المشكلة أهمية 
المشكلة والمطلوب معالجته 


pu 


MAI‏ 2 قلة دخلهم المالي الذي لا يغطي احتیاجات الأسرة الأساسية 
المشكلة و الحاجة الماسة في استمرارية التعلیم Á Ieillg‏ وک سب 
مهارات مختلفة لأبناء الأسر المستفيدة والغیر قادرة على 

1 0 توفیر احتیاجات الأبناء 


pags‏ أجهزة کمبیوتر وشرائح انترنت Janu‏ لهم التعلیم 
والتعلم في مختلف Jalol‏ الدراسية 


المشكلة domo‏ من ناحية هذه الشريحة وهم آبناء الأسر 
المستفيدة الذين يفتقدون القدرة على توفير المتطلبات 


3 03 الضرورية للأبناء من أجل تحسين مستوص التعليم 


أن لم يتم pags‏ لهم المتطلبات الضرورية awg‏ الفجوة 
الحاصلة في oeil‏ سیکون هناك ضعف في مستوی 
oeil‏ وعدم تحسن مهارات الطلاب الذين هم 
öli‏ هذا الوطن المعطاء 


7 | في الاعلان المباشر يمكن الإبداع في إیصال رسالة 
٠‏ | مباشرة للجمهور ويكون لها طابع الألوان والمحتوی 

اعلان حسب dio‏ الجمهور المستهدف 

هرارش | الطريقة المثلی لذلك إعلان عن الخدمة أو المبادرة 


شركة ولادة حلم التجارية 
BIRTH OF DREAM‏ 


استقبالکم لتسلیم الصندوق 


!- وضع المواد الاٍعلامية ( کتیبات, 
انفوجرافيك, ... (àll‏ في الصندوق. 
۲- وضع الجهاز اللوحي. ۳- تفليف الصندوق 


| - طباعة المواد änanall‏ 
-r‏ تجهیز الجهاز اللوحي بفیدیو 


| - رسم الفیدیو ۲- تلوین الفیدیو 

- تحريك الفیدیو ع-إضافة الصوت للفیدیو 
0- اضافة المغ‌ثرات للفیدیو 

Es) ۱ ale s 5 5 

تصمیم المشروع 3 z‏ إعداد محتوی تسجی الصوت 


|- كتابة كراسة النموذج الأولي 


اعداد محتوی المشر 
1 اتا Eg.‏ 2 
1- معرفة المشاریع المراد تصمیمها 


ید المشاریع واعداد محتواها 
digas -T‏ استمارة المتطلبات للمشاریع 


al; oa aa o أن‎ 6 
الحملة‎ AÉ R 


°... 
e °. 


a 920 as 
„Að ll 


سمعة زيادة الإيرادات تعزيز الهوية 


۰ 
و و و © 


ولکل laio‏ مسار للعمل عليه من sazi‏ الأدوات 
المناسبة لخدمة الهدف من الحملة 


الهدف من ذلك 


زيادة التأثیر والنضج للاستراتيجية ویکون ذلك عن طريق 


أن تكون لديك مرونة 
Á ág að‏ 


x 


لابد أن یکون التغیر ايجابي 
ومقاس من التغذية الراجعة للحملة 


m. . یی‎ 


wL القنوات الأكثر‎ man; 
(جمهورك المستهعدف‎ 9 


... عملاختبار ansaa‏ الوقت الأمثل. 


- اختیار القناة للنشر والأفض ل تعدد القنوات 
aus‏ والادوات yp) ۰۰۰۰۰۰۰۰۰ A‏ الكتروني - واتساب - محرکات Gal‏ - وسائل التواصل) 
المعززة لذلك ۱ 


مثال 
تم التسویق عن طريق الأدوات المعززة UA‏ 
Google Ads- twitter Ads- face book Ads- whats app)‏ ( 
وجعل سفراء لك في JS‏ منطقة. 
مثال 
- صور من معرض الجمعية النموذجية في الشركة 
yr áilo -‏ الاستشارات cüng‏ 8 المبادرات 
- رسائل الشکر وتجارب العم لاء 


© 
@ وے ° 
0 1 تحدید الميزانية للإنفاق الشهري للحملة. 


كانتب 


| مسؤول 
محتوی ابداعي. 


K. ai 


السك — 


Ac 
® 


جرافيك. 


نصيحة اختصارها في 
«ابتكار» 


69 ء:, = 


(c)‏ تسويق ضم 


(Ki) فص‎ P 


(Í)‏ اطلاع 


كل كلمة من الکلمات السابقة آساس لعملية التسویق 


A‏ کت 


صناعة الاستراتيجية 


هي pas‏ کل cja‏ فص الاستراتيجية حتى یکون لديك القدرة 


Zn 


هدف الحملة 027 
ف رسالة الحملة الفئة المستهدفة 
استراتيجية الاتصال ‏ 
التكافل الاستراتيجي الدعوة إلى إجراء 
ملاتمة الاستهداف ۷ 
التكتيك pi‏ الصورة الذهنية 
على العلامة التجارية 
إبرز قنوات الاتصال 


کت 


3 


التحليل الفني 
يتم بعد كل شهر من انتهاء 
مرحلة في استراتيجية التسويق . 


اال 


23905 التحلیل الفني 
عت EIÐ‏ 


نمودج التحلیل الرقمي 


= Gi? Gl GD ¿ssp 
GED a GG GL وس‎ 
 — GED GED GED کت‎ © 


j. per 


الأدوات المستخدمة فص التسویق 
۸ 
م شت 


اسن س ي گل 7 


۱ TWILIO 
مسق‎ a" SendGrid 
انشاء واطلاق حملات التسويق بالبرید الإلكتروني‎ dale! ارسال ایمیلات و اشعارات ورسائل‎ 
تعيين كلمة المرور‎ 
e BEE NEVERBOUNCE: 


توثيق عناوین البرید الالكتروني mans‏ ایمیلات رانعة 


Dan 


SEQ 


SEO oylal 


E perO” 


2 


ہر F‏ 
7 
‘segment SERPROBOT+‏ 
فحص ترتيب موقعك فی نتائج البحث تجميع بیانات النقرات من کل منصة \ 
seo’ Copyscape‏ 


تج" 


mixpanel OSimilarWeb 


مقارنة الزیارات مع المنافسین تحلیل سلوك المستخدم على موقعك 
GTmetrix 7 < pingdom‏ 
فحص مدة تحمیل الموقع تحليل آداء الصفحات فص موقعكت 


rn 


تغذية العملاء المحتملین 


> 


var SUMO 


النوافذ المنبثة gay‏ عناوین البرید 
فى موقعك الالكتروني 


HubSpðt 


برنامج تنظیم ادارة علاقات العملاء öjlalg‏ 
07 


العملاء | 


کت 


a, 


© 
0 


zo 


DRIB 


أتمتة حملات البرید الإلكتروني وتتبع العملاء 


7ون 


الحفاظ على العملاء | 


x‏ وجهات الاتصال والتواصل بالایمیل 


$ Buffer “Later 


تخطيط وجدولة محتوی منصة انستقرام جدولة منشورات منصات التواصل 
الاجتماعي وتحلیل الاداء 


y TweetDeck ۶ 0 


جدولة ومراقبة النشاط علی منصات 
التواصل الاجتماعي 


ادارق عدة حسابات على منصة تویتر 
بشکل فعال laa‏ 


2 ٠ 


آبحاث الکلمات المفتاحية aly!‏ الهاشتاغات للمنشورات 
ANSWER‏ 
Keyword Tool @C 33 THE PUBLIC‏ @ 
ایجاد أفكار للکلمات المفتاحية بدیل مخطط Jaga‏ للکلمات المفتاحية 


کت 


© admin@birthofdream 
http://bod.com.sa. com 
@ 0126544705 0567771966 
© @birthofdream 

مجمع ریفا للأعمال 


شارع algo‏ شاکر- oaa‏ 
فریق ولادة حلم المملكة العربية السعودية 


اعداد 


